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_a trampa de las redes sociales s un polémico
ibro que desmitifica la pretendida revolucion de
as redes sociales. Segun su autor, B.J. Mendel-
son, Twitter, Facebook y YouTube son sélo pla-
taformas. Ni buenas ni malas. Ni Gtiles ni inuti-
les. Sin embargo se ha creado un mito alrededor
de todas ellas que dice lo contrario y del que se
estan enriqueciendo las grandes corporaciones y gurues de Internet. Se
trata de un mito que defiende que unicamente utilizando las redes sociales
para el desarrollo de una empresa ésta prosperara. Sin embargo el nume-
ro de sequidores en Facebook o Twitter no se traduce en un aumento de
l0s beneficios.

En este sentido, no es ninguna sorpresa que las cincuenta paginas mas
destacadas de Facebook tengan como protagonistas famosas grandes
empresas y marcas populares. Lo mismo sucede con las cincuenta cuen-
tas mas sequidas de Twitter y con los canales de YouTube mas populares.
El libro pretende ser una divertida y honesta explicacion del mito de las re-
des sociales y |a gente que lo alimenta. Pero no se queda unicamente en la
critica y la discusion sino que también sugiere una serie de pautas y con-
sejos a tener en cuenta para disfrutar de una buena presencia en la Red y
conectar con los clientes y consumidores sin tener que invertir mucho di-
nero en ello.




